Die Postkarten-
Topseller wurden
von modern times
nicht,einfach”

1zu 1 auf Briefkarte
gebracht, sondern
dem jeweiligen
Anlass entsprechend
umgestaltet.

Dieses Jahr feiern

Kriimelmonster ihren 40. Geburtstag
im deutschen TV. Modern times erweist
ihnen mit frischen Designs und lustigen

Bei der Retro-Linie trifft der Charme der guten alten
Zeit auf ausgefallene Formen und aktuelle Pastell- und
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Do machel s ikt s s ih .

Ernie, Bert und das

Spriichen die Ehre.

Neon-Trendfarben.

Glickwunschkarten
einmal anders

Zu den Sommermessen schickt modern times im Bereich der Gliickwunschkarten
bewahrte Bestseller und auch viele brandneue Motive ins Rennen.

m Bereich der humorvollen

Postkarten ist modern times
bereits Marktfiihrer, bei den
Glickwunschkarten will man es
werden. ,Was auf Postkarte funk-
tioniert, muss nicht auch auf ei-
ner Briefkarte zum Erfolg flihren”
Geschaftsfiihrer Andreas Mame-
row ist sich der Anforderungen
an das fur modern times neue
Marktsegment ,Glickwunschkar-
te” durchaus bewusst. Wobei, so
neu ist die Sparte fiir das Traditi-
onsunternehmen, das tausende
inhabergefiihrte und filialisierte
Einzelhadndler beliefert, nun auch
wieder nicht.

,Mit Lizenz-GruBkarten von star-
ken Marken haben wir bereits
gute Erfahrungen am Markt ge-
sammelt’, erldutert Mamerow.
Dennoch wollte der néchste
Schritt — eine eigene Karten-Kol-
lektion — wohl Uberlegt sein: ,Das

Stilmittel Humor muss man bei
Anlass bezogenen Gruf3karten gut
abwégen, vor allem, wenn der Hu-
mor so frech ist wie unserer!”

Entsprechend wurden Postkar-
ten-Topseller von modern times
nicht,einfach” 1 zu 1 auf Briefkar-
te gebracht, sondern dem jewei-
ligen Anlass entsprechend um-
gestaltet. ,SchlieBlich verschenke
ich GruBkarten zu 90 Prozent we-
gen eines besonderen Ereignis-
ses — und nicht,nur’, weil mir die
Karte gefallt”

Als innovativer Trendsetter schi-
cken die Bielefelder aber selbst-
verstandlich nicht ausschlieBlich
bewéhrte Bestseller in den Markt.
Neben weiteren Neuheiten, darf
man insbesondere auf die Retro-
Linie gespannt sein, die 15 Moti-
ve umfasst. ,Wir setzen hochwer-
tige Fotografien der 50er und

60er Jahre in einen modernen
Kontext.” Und so trifft der Charme
der guten alten Zeit auf ausgefal-
lene Formen und aktuelle Pastell-
und Neon-Trendfarben. ,Diesen
Stilmix gibt es so noch nicht am
Markt’, freut sich Mamerow.

Last but not least komplettieren
die beliebten Charaktere der Se-
samstral3e das Sortiment. ,Dieses
Jahr feiern Ernie, Bert und das Krii-
melmonster ihren 40. Geburtstag
im deutschen TV. Wir erweisen
ihnen mit frischen Designs und
lustigen Spriichen die Ehre!”

Das brandneue Glickwunschkar-
ten-Sortiment wird erstmals auf
den deutschen Sommermessen
(Trendset, Miinchen | Vivanti, Dis-
seldorf | Early Bird, Hamburg) zu
sehen und ab Juli lieferbar sein.
www.moderntimes.de
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